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Résumé 

Dans cette ère contemporaine, écrasée sous le poids du spectacle et du capitalisme cognitif, l'être 

humain est submergé par un flot incessant de données et de biens immatériels, résultat direct de 

l'avènement et de la prolifération des technologies de l'information et de la communication. Dans 

le domaine des produits culturels, particulièrement dans le domaine de la création littéraire, où il 

est impossible d'établir un équilibre entre création et réception, les concepts d'attention et de 

réception revêtent une importance particulière. Contrairement aux héritiers désuets de l'approche 

esthétique de la littérature dont les racines plongeant au XIXe siècle et qui ont contribué à la crise 

et à la dévalorisation contemporaines de la littérature française, de nombreux écrivains 

contemporains, en particuliers les auteurs à succès, ont su exploiter les capacités des médias 

numériques pour promouvoir et vendre leurs écrits. Le présent article a pour ambition d'explorer 

l'impact de ces médias sur la visibilité des autres et le succès des œuvres littéraires 

contemporaines, tout en s'appuyant sur les idées de Yves Citton en matière de l'écologie de 

l'attention et de Nathalie Heinich en sociologie de la visibilité. Cette étude démontrera comment 

il est possible, d'une part, de créer de la valeur en captant l'attention et en acquérant de la visibilité 

et de la célébrité, et d'autre part, de dépasser le textocentrisme et d'élargir le domaine de l'œuvre 

littéraire. 
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Abstract 

In the contemporary era, overwhelmed by the spectacle and cognitive capitalism, human beings 

are submerged under a constant flow of data and intangible goods; a direct result of the emergence 

and proliferation of information and communication technologies. In the realm of cultural 

products, particularly in the literary creation sector, where it is impossible to strike a balance 

between creation and reception, the concepts of attention and reception assume a particular 

importance. In contrast to outdated heirs of the aesthetic approach to literature, whose roots extend 

back to the 19th century and have contributed to the contemporary crisis and devaluation of 

French literature, many contemporary writers, particularly bestselling authors, utilize the 

capabilities of digital media to promote and sell their works. This study aimed to explore the 

impact of these media on author visibility and contemporary literary success, drawing on the 

theories of Yves Citton on the ecology of attention and Nathalie Heinich on the sociology of 

visibility. This study demonstrated how, on the one hand, it is possible to create value by attracting 

attention and gaining visibility and celebrity, and on the other hand, to move beyond textocentrism 

and extend the scope of a literary work. 
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 0011 ر و تابستانابه(، 01 )پیاپی اول ، شمارۀششمهای زبان و ترجمۀ فرانسه، دورۀ نشریۀ علمی پژوهش
 5911مرداد  11 5911مرداد  10 5911مرداد  1 …استریپ بابا: نگاهی برآواها در کمیکنام

  معاصر فرانسهبررسی نمایانی و معروفیت در ادبیات 
 پژوهشی ۀمقال

  0 حسن زختاره
  رانیهمدان، ا نا،یس یفرانسه، دانشگاه بوعل اتیگروه زبان و ادب اریاستاد

 

 چکیده
داری توان از واژگانی چون جامعة نمایشی و سرمایهروزگار میهنگام سخن گفتن از دوران هم

هة ویژه در دو داطلاعات و ارتباطات، بههای گرفت چه با پیدایش و گسترش فناوریشناختی بهره

ها و اموال غیرمادی روبروست. تردیدی نیست که در روزگار با حجم انبوهی از دادهاخیر، انسان هم

ویژه آفرینش ادبی، که در آن امکان برقرای تعادل میان آفرینش و حوزة محصولات فرهنگی، به

شود. چون دریافت و توجه، بیش از پیش آشکار میهای بنیادینی دریافت شدنی نیست، اهمیت انگاره

گزین رویکرد زیباشناختی به ادبیات، که خاستگاه بحران رسد که برخلاف طرفداران عزلتبه نظر می

اعتباری معاصر ادبیات فرانسه است و در سدة نوزدهم ریشه دارد، بسیاری از نویسندگان معاصر، و بی

فروش  های دیجیتال برایهای رسانهاند از تواناییخوبی توانستههویژه نویسندگان آثار پرفروش، ببه

های ایو سیتون در حوزة کوشد تا با تکیه بر اندیشههایشان بهره ببرند. این جستار مینوشته

شناسی نمایانی، تاثیر رسانه را در معروفیت شناسی توجه و ناتالی هنیک در عرصة جامعهمحیط

کند. این مطالعه نشان خواهد داد که چگونه از یک سو دبی معاصر بررسینویسنده و موفقیت آثار ا

آفرینی دست زد و چگونه از سوی دیگر توان با جلب توجه و کسب نمایانی و معروفیت به ارزشمی

 محوری رها کرد.به دامنة یک اثر ادبی گستردگی بخشید و آن را از متن
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 . مقدمه۱

ویژه آنچه امروزه از آن با نام های نوین اطلاعات و ارتباطات، بهپیدایش و گسترش فناوری

های ها و اموالکنیم، با بازنشر سریع و گستردة دادهیادمی 2و ابررسانه 1های دیجیتالرسانه

ش است. معیار سنجداری منجرشدهی از سرمایهگیری گونة جدیدغیرمادی و غیررقابتی، به شکل

میزان توجهی است که در  4داری شناختییا سرمایه 3داری توجهمیزان دارایی هر فرد در سرمایه

شناسی توجه که توجه را سراسر و روان 5است. برخلاف اقتصاد توجهجلب آن موفق بوده

ای جمعی بر این باور است که توجه بیشتر انگاره 6شناسی توجهدانند، محیطای فردی میپدیده

داران دنیای نوین باشد. سرمایهرا در پی داشته 7آفرینی کند و نمایانیتواند ارزشاست که می

انی کنیم، افرادی هستند که از بیشترین نمایدیجیتال، که گاه از آنان با عنوان افراد موفق نیز یادمی

 اند. ، هرچند در مواردی بسیار گذرا و ناپایدار، دست پیداکرده8برخوردارند و گاه به معروفیت

های دیجیتال و پیدایش گونة نوینی از سرمایهگمان، با ظهور و گسترش روزافزون رسانهبی

ویژه در های مهمی هم در مرحلة خلق و تولید آثار فرهنگی و هنری و هم بهداری، دگرگونی

کوشد به رو میرو، جستار پیشاست. از همینشده ها ایجادمرحلة دریافت و مصرف آن

توان میان ادبیات معاصر فرانسه، از یک سو، و های زیر پاسخ دهد: چه پیوندهایی میپرسش

ویژه در های دیجیتال، از سوی دیگر، برقرار کرد؟ ارتباط میان ادبیات معاصر و اقتصاد، بهرسانه

کنندة موفقیت که ظاهراً امروزه انگارة نمایانی تضمینینچیست؟ باتوجه به ا 9حوزة بازاریابی ادبی

توان آن را تعریف کرد؟ دلیل اهمیت یافتن آن در و بقای اقتصادی نویسنده است، چگونه می

روزگار چیست؟ ابزارهای بروز و دستیابی به آن کدامند؟ و سرانجام، پیامدهای اهمیت همدوران 

 ر چیست؟یافتن نمایانی در حوزة ادبیات معاص

                                                           
1 Médias numériques 
2 Métamédia  
3 Capitalisme attentionnel 
4 Capitalisme cognitif  
5 Economie de l'attention 
6 Ecologie de l'attention 
7 Visibilité  
8 Célébrité  
9 Marketing littéraire  
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ها، نخست باید گذار از اقتصاد سنتی به اقتصاد توجه را از نظر برای پاسخ دادن به این پرسش

دهد بگذرانیم تا بهتر به دلیل اهمیت یافتن توجه و نمایانی پی ببریم. این موضوع به ما امکان می

برای افزایش و حفظ ویژه نویسندگان آثار پرفروش، روزگار، بههایی که نویسندگان همتا با شیوه

 1جویند آشناشویم که خود فرصتی خواهدبود تا با گذار از نظام دموکراتیکنمایانی به آن توسل می

 آوریم. های حاکم در این دو نظام رویبه مقایسة ارزش 2ایبه نظام رسانه

دهد که برای جلب توجه مخاطبان خود در فضایی که رود این پژوهش به ما نشانگمان می

است و رقابت شدیدی از یک سو میان محصولات گوناگون فرهنگی با ویر بر متن چیره شدهتص

گیرد، بیشتر نویسندگان از های ادبی درمیسطوح متفاوت و از سوی دیگر میان حجم انبوه نوشته

هرچند با  ؛شوندکشند و در میان خوانندگان و طرفداران خود ظاهر میبرج عاج خود دست می

نظر ب، بهترتیاینشود. بهن این فاصله شکل جدیدی از نابرابری میان آنها پدیدار میاز بین رفت

ی، نمایشی شناختزبان های برونگرا و زیباشناختی به ادبیات، جنبهرسد برخلاف برداشت متنمی

خوانی از های امضاء کتاب و کتابدر پی حضور جسمانی نویسنده در مراسم 3ایو جشنواره

نویسنده در اشاعة اثرش  4ترتیب، جسم و حالت بدناینشود و بهاهمیت فراوانی برخوردار می

ها و امتدا یافتن اثر ادبی به خارج از کتاب، خود کند. تعامل با دیگر رسانهنقش مهمی ایفاء می

ی در خوانش اانجامد و حتی شاید به پیرامتن اهمیت ویژهة ادبیات و اثر ادبی میبه گستردگی دامن

هایی دارد به بازتعریف انگارهپردازان و منتقدان ادبی را وامیدهد و نویسندگان، نظریهاثر ادبی می

 های ادبی و ادبیات دست بزنند، آن هم درچون نویسنده، کنش نوشتار، اثر ادبی، پیرامتن، گونه

 5«جامعة نمایشی»خوانی در اعتباری ادبیات و کتابدورانی که بسیاری از آنان از بحران و بی

ای و مطالعات شکوه دارند، و در بررسی آثار ادبی از رویکردهایی چون مطالعات بینارسانه

ابة مثها بداند بهها و کنشای از فعالیتکه مجموعهفرهنگی بهره جویند که ادبیات را بیش از آن

 آورد.شمار میای از متون بهگنجینه

 

                                                           
1 Régime démocratique 
2 Régime médiatique 
3 Festivalier  
4 Posture  
5 Société du spectacle  
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 . پیشینة پژوهش2

شناسی توان در پیونددادن سه حوزة جامعهکوتاه یادآور شویم که تازگی این پژوهش را می

، دیرینه1های ایو سیتونداد. این مقاله از اندیشهای جایادبیات، نظریة ادبیات و مطالعات بینارسانه

ادبیات، برای بررسی گذار اقتصاد سنتی به اقتصاد توجه و سپس محیطشناس رسانه و استاد 

شناس فرانسوی، هنگام ، جامعه2های ناتالی هنیکخواهدبرد. همچنین، نظریهشناسی توجه بهره

که، حین بررسی مطالعة انگارة نمایانی در دوران دیجیتال به آن یاری خواهدرساند. و سرانجام این

پرداز ادبیات، در این ، نویسنده و نظریه3های ژِروم مزوتصاد، رد اندیشهپیوندهای ادبیات و اق

نوشته هویداست. همین بس که جستجوی کوتاهی در زبان فارسی پیرامون پدیدة معاصری چون 

 است. تر هیچ پژوهشی به این موضوع اختصاص نیافتهنمایانی و شهرت انجام داد تا دریافت پیش

 های دیجیتالرسانه. گذار به دوران 3

هایی پیرامون نام زندگی افراد بزرگ همراه انگارة شهرت ادبی دیرزمانی با انتشار نام و داستان

 اند. در نیمة دوم سدةصحبتی و ملاقات نویسندگان را داشتهاست و محدود افرادی امکان همبوده

 را هرچند در سطحنوزدهم، برای اولین بار، عکاسی دستیابی به تصویر یک فرد سرشناس 

است. با پیدایش سینما، تلویزیون و اینترنت، پیوند انسان با دنیا و افراد محدودی فراهم کرده

وارد دوران جدیدی شد که در آن  انساناست و  شدهپیرامون، با زمان و مکان دگرگون 

ی شمار در همه جا حضور دارد و بازنمایتصویرهایی با کیفیت بیش از پیش بالا و در تعدای بی

ود رای نویسندگان گاه تا جایی پیش میکند. این نمایش رسانهوفادارانه ازموجودات را شدنی می

ترتیب، این(. بهizoz, 2020, p. 17Meشود )بدل می 4که نام برخی از آنها به یک عنوان تجاری

که در پیوند تنگانگ با انگارة زمان قرار دارد چه معمولا پس از زندگی  5به جای انگارة شهرت

 شود که بیشتر ارتباطییابد، انگارة نوین نمایانی پدیدار میجسمانی افراد مشهور تداوم می

شر تصویر فرد معروف را در دو بعد زمانی ها بازنناگسستنی با مفهوم مکان دارد و به یاری رسانه

                                                           
1 Yves Citton  
2 Nathalie Heinich 
3 Gérôme Meizoz  
4 Marque  
5 Notoriété  
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شود همگان در ایجاد و افزایش معروفیت یک هنرمند سازد و موجب میو مکانی ممکن می

 سهیم شوند. 

ای از سرمایة اجتماعی که نمایانی، یا گونه رسد برای درک بهتر پدیدةنظر میبنابراین، به

 ,Heinich, 2012کرد )و نام برخی افراد تعریف انتشار گستردة تصویر توان آن را بازتولید ومی

p. 25داریویژه توجه، دو انگارة کلیدی سرمایه(، باید نخست آن را با دو مفهوم رسانه و به 

ت عنوان گفتار کتاب سیتون تحخوبی در پیشتوان بهشناختی، پیوندزد. رد چنین پیوندی را می

سالاری یا مردم)»گفتار ابتدا در عنوان پیشسراغ جست زیرا او از همان  1هاحکومت رسانه

دهد و این کتاب، پس از طرح پرسشی مهم، لختی تردید به خود راه نمی«( حکومت رسانه؟

ای کنند در جامعهکند: همگان تصورمیپاسخش را که همان نظریة اصلی کتابش است بیان می

ها بر دهد که حکومت رسانهمیهای قدرت نشان کنند اما بررسی نظامزندگی می 2سالارمردم

رسد، برای درک بهتر این نظریه نظرمی(. بهCitton, 2017, p. 13)زندگی همگان چیره است 

یک با های اقتصاد کلاسها و شباهتباید نخست رسانه را تعریف کرد و سپس به بررسی تقابل

 اقتصاد توجه پرداخت.

اش به تمامی ابزارهایی سانه در معنای کلیر -1دهد: سیتون چهار تعریف از رسانه ارائه می

هند. دشود که به ما امکان انتقال، ضبط و تغییر حواس و اطلاعات را در زمان و مکان میاطلاق می

شود که موضوع بررسی و ای میهای جمعیرسانه در معنای محدودش شامل تمامی رسانه -2

خاطر انتقال ما به زمان و مکانی به رسانه در معنای سومش، -3پژوهش مطالعات رسانه است. 

رود زیرا هنگامی که ما به تصویری در موبایل یا در تلویزیون شمارمیگری بهدیگر، نوعی واسطه

 3ای متحرکدوزیم، نه تنها با نوعی اشباح سروکار داریم، بلکه خودمان هم به مردهچشم می

رسانه در  -4دهیم. ونمان را از دست میشویم که تقریبا هرگونه تماس با دنیای پیرامتبدیل می

های دیجیتال و نوین در آن شود که تمامی رسانهآخرین معنایش ابررسانه یا متامدیا تعریف می

ا های پیشین رها هم تمامی رسانهگیرند. همانند موبایل و کامپیوتر، این دست از رسانهجای می

دهند کنندگان خود اجازه میها، به استفادهدهند، و هم افزون بر دریافت دادهدر خود جای می

                                                           
1 Médiarchies 
2 Démocratique  
3 Zombie  
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(. Citton, 2017) ها را تغییردهند و یا با دیگران به اشتراک بگذراندهایی را تولیدکنند، آنداده

کند های اولیة رادیو و تلویزیون، نقشی فعال ایفاء میهای دیجیتال، برخلاف نسخهانسان در رسانه

 ند.زمیو به تعامل دست

 اقتصاد کلاسیک و اقتصاد توجه. 4

ثابة مهای دیجیتال، بههای اصلی رسانهویژه ویژگیپس از آشنایی با تعریف رسانه و به

ا های اقتصاد کلاسیک بها و شباهتهای توجه و نمایانی، حال بپردازیم به بررسی تقابلبانک

که ، برای این1جهشناسی تودر دفاع از محیطاقتصاد توجه. سیتون در کتابش تحت عنوان 

دهد، دو صحنة ای ملموس و عینی نشانها، تفاوت و روابط این دو اقتصاد را به شیوهشباهت

 زند که در خیابان نشسته وکند؛ نخست او مثال فرد نیازمندی را میمتفاوت را با هم مقایسه می

هنگام  2آوینیونکند و در مثال دوم به توصیف حال و هوای شهر از رهگذران طلب کمک می

های سو، آگهیپردازد. در این توصیف دو مورد بسیار مهم است: ازیکجشنوارة سالانة تئاتر می

های نمایش کند، و از سوی دیگر، گروهها که بر در و دیوار شهر خودنمایی میشمار نمایشبی

 نمایشیخیابانی که مترصد کوچکترین توجه از سوی هر عابری است تا او را به تماشای 

یازمند سو، ناست. ازیکنکردهکند که تولید آن هزینة چندانی به تولیدکنندگانش تحمیلدعوت

ها و دوزد تا گذران زندگی کند، و از سوی دیگر، داراییخیابان چشم به مبلغی ناچیز می

محصولات فرهنگی همانند نمایش نیازمند توجه است تا به چشم آید و شاید شهرت و موفقیت 

کنند که او در کانون دش شود. فراموش نکنیم که رهگذران هنگامی به نیازمند کمک میعای

شان باشد و بقای هر نمایشی نیز وابسته به توجه عابران و تماشاگرانش است زیرا فرآیند توجه

ایی ها و پیوندههای مادی است. اگرچه شباهتتولید نمایش و تبلیغات آن نیازمند تامین هزینه

دهد سازوکار هر کدام تابع منطق و ها نشان میگونه از اقتصاد وجود دارد اما بررسی بین این

 اصول متفاوتی است.

گویی مناسب به فراوانی تقاضا کمبود منابع در مرحلة کوشد برای پاسخاقتصاد کلاسیک می

درحقیقت، و اموال مادی است.  هاکند. سروکار چنین اقتصادی بیشتر با داراییتولید را مدیریت

                                                           
1 Pour une écologie de l'attention 
2 Avignon 
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ر، ویژه در طول سه سدة اخیهای این اقتصاد، بهها و واکاویبهتر است بگوییم که تمامی کوشش

خوبی پاسخگوی نیازهای بر روی افزایش نیروهای تولید تمرکز یافته بود تا بتواند به

کنندگان باشد. برخلاف اقتصاد کلاسیک، توجه اقتصادتوجه معطوف به مرحلة تولید است مصرف

ت کنندگان برای دریافهای مصرفیرا مسئله و چالش اصلی این اقتصاد کمبود میزان تواناییز

 آیندة علوم انسانی. اقتصاد آگاهی یا»ای با نام ها است. سیتون در نوشتهتولیدات غیرمادی و داده

 کند و چهار ویژگی اصلی برایهای غیرمادی را بررسی میسرشت فرآورده 1«های تاویل؟فرهنگ

هایی کاملا که، چنین داراییها و اموال غیرمادی نوظهور قائل است. نخست ایندارایی

منقول  های مادیشان به دیگری، برعکس انتقال داراییاند، به این معنی که با واگذاریغیررقابتی

 شود به شیوةکه هرگز نمیدهیم. دوم ایننمیها را برای همیشه ازدستو غیرمنقول، مالکیت آن

سوم  هایی را برآورد کرد.مدت، تاثیرگذاری مثبت و بیرونی چنین داراییکم در کوتاهکمّی، دست

های اطلاعات و ارتباطات، انتقال این دست از دارایی مدد گسترش روزافزون فناوریکه بهاین

ها و هدکه، سه ویژگی پیشین تولید انبوه و فراوانی داهزینة بسیار ناچیزی دارد. و سرانجام این

 (.Citton, 2010, Pp. 17-19)کند های غیرمادی را شدنی و آسان میدارایی

 هایکه با پیدایش و گسترش فناوری اطلاعات و ارتباطات و همچنین رسانهکوتاه این

و اطلاعاتی که با سرعتی  هاروزگار با فراوانی دادهویژه موبایل و ایتنرنت، انسان همدیجیتال، به

 ها محکوم به فنا خواهد بود زیرا موفقشود روبروست اگرچه بسیاری از این دادهید میفزاینده تول

ی گیر محصولات فرهنگکند. این ناکامی گریبانکنندگان را به خود جلبشود توجه مصرفنمی

های هنری و ها و حامیان خصوصی، بسیاری از آفرینشمدد حمایت دولتشود زیرا بههم می

گذارد و گاه کاملا رایگان و یا به قیمتی ناچیز به تولید را با موفقیت پشت سر میادبی مرحلة 

ماند. شود اما در مرحلة پذیرش و مصرف در جلب توجه ناکام میروزگار عرضه میانسان هم

یا ششصد  شوند وهایی که هر روز تولید میتوان به حجم انبوه ترانهای، میبرای اثبات چنین گفته

دارد تا کرد. این پدیده سیتون را وامیشود اشارهیدی که هر سال در فرانسه چاپ میرمان جد

 اند وروزگار دست به قلم بردهاش بگوید که دیگر همگان در دنیای همشوخی به خوانندهبه

(. Citton, 2014, p. 21مراتب دشوارتر از یافتن نویسنده است )پیداکردن خواننده کاری به

                                                           
1 L'Avenir des humanités. Economie de la connaissance ou cultures de l'interprétation? 
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، از دو دهة پیش به این سو، بسیاری از متخصصان از لزوم ایجاد اقتصاد توجه سخن ترتیباینبه

امعة ها در جگویند، دانشی که بتواند به مطالعه و واکاوی شرایط تولید انبوه اطلاعات و دادهمی

ها و اطلاعات با کمبود همان چیزی ارتباطی یا جامعة اطلاعاتی بپردازد که در آن فراوانی داده

 Herbert Simon cité parکند، یعنی توجه )میروست که اطلاعات آن را مصرفروب

Citton, 2014, p. 24.) 

بینی کند که به احتمال زیاد، تا چند سال یا دهة دیگر دارد تا پیشاین مهم سیتون را بر آن می 

بریم از یاد ندادن به محصولات فرهنگی پول خواهند پرداخت. کردن و توجه نشانبه ما برای نگاه

دهد. همین بس که به موتورهای جستجویی این پدیده همین الآن هم در دنیای مجازی رخ می

کند، انرژی برق کنیم که از چندین هزار سرور پرهزینه استفاده میتوجه 2یا گوگل 1چون یاهو

 رایگان به همگان، حتی بهدویی خدمات ای جاگونهکند تا بهبسیار بالایی را مصرف می

این پدیده باید ما را به شگفتی و اندیشیدن  ارائه دهد. شدگان اقتصادی، در سراسر دنیاتحریم

اندازد که هرگاه محصولی رایگان به شما عرضه وادارد زیرا شعار اقتصاد نوین همواره یادمان می

 ،3اید! در حقیقت، تداوم حیات گوگل، اینستاگرامگمان خود شما به محصول بدل شدهشد بی

های اجتماعی و ارتباطی فقط و فقط با رصد و فروش توجه و تمامی شبکه 5، یوتوب4فیسبوک

(. البته این نکتة Citton, 2014, Pp. 27-28) شودهای دیگر ممکن میها به شرکتانسان

کنند اما توجه نیز نقشی ها توجه را مصرف میکرد که گرچه دادهبسیار مهم را نباید فراموش

شود. آفریند و موجب نمایانی میروزگار ارزش میکند و در دنیای همایفاد میگرانه کنش

ای که او از دیگری ترتیب، در دنیای معاصر، وجود هر موجود با کیفیت و کمیت توجهاینبه

 کند پیوندی تنگاتنگ خواهدداشت.دریافت می
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 . سرمایة نمایانی5

اصالت  گرایی سارتر که بررمانتیسم و یا حتی هستیهای روسو، رسد برخلاف اندیشهنظرمیبه

روزگار ظاهر افراد عنصر بسیاری مهمی در ای هموجود تاکید دارند، زین پس در دوران رسانه

رود زیرا ظواهر اجتماعی توانایی جذب و جلب توجه دیگران شمار میتعاملات اجتماعی افراد به

پردازد. فراموش نکنیم که میزان به بررسی آن می 1شناسی نمایانیرا دارد، موضوعی که هستی

شود و کسانی که همگان ها سنجیده میداری توجه با میزان درآمد توجه آنسرمایة افراد در سرمایه

شوند. درحقیقت، نیاز به محسوب می 2داری نوین افراد نخبهشناسند در این سرمایهها را میآن

 کنیم. نسل جدیدوقفه در راستای جلب توجه دیگران تلاشدارد تا بینمایانی ما را بر آن می

ر برخی سازد، دداند که برای راه یافتن به بازار کار باید خود را بیش از پیش نمایانخوبی میبه

ای خود بیفزاید زیرا هرچه بیشتر به حال حرفههای اجتماعی حضور یابد یا مدام به شرحشبکه

ی بیشتری برخوردار خواهدشد. چیرگی ظواهر پیامد دیگری هم یابد از درآمد مادنمایانی دست

آفرینی توجه است. کافی است به شیئی نگاه کنیم تا بر ارزشش افزوده دارد و آن همان ارزش

سو به چیزی توجه نشان شود. البته پیوند میان این توجه و ارزش دوسویه است زیرا ما ازیک

از سوی دیگر ما به توجه نشان دادن به چیزی بر ارزش  دانیم، ودهیم که آن را ارزشمند میمی

با توجه  3ویژه معروفیت و شهرتتوان به پیوند تبلیغات و بهافزاییم. در همین راستا میآن می

های مردمی. پیدایش معروفیت در بازه چهرهدر کتابی با نام  4اشاره کرد که آنتوان لیلتی

داری داران دوران سرمایهاست. سرمایهکردهبررسی تاریخچة آن را با دقت 18515-1751زمانی

اد بسیاری اند توجه افرویژه تلویزیون، توانستهها، بهتوجه افراد معروفی هستند که به کمک رسانه

 کنند و بر نمایانی خود بیفزایند.را به خود جلب

یتال و رابری دیجداری نمایانی خود به گونة جدیدی از نابالبته نباید فراموش کرد که سرمایه

پیامد  شود. این پدیده دوکنند منتهی میشده و اکثریتی که به او نگاه میاجتماعی بین فرد دیده

های دوران پیشین نظیر استعداد، ای بر ویژگیسو، معروفیت رسانهمهم در پی خواهدداشت: ازیک

                                                           
1 Ontologie de la visibilité 

 است که معنی درست آن در اینجا اقلیت است. éliteمعادل فرانسوی این واژه  2
3 Notoriété 
4 Antoine Lilti  
5 Figures publiques. L'invention de la célébrité 1750-1850 
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از سوی دیگر،  (، وHeinich, 2012, p. 39یابد )برتری می 1وراثت، زیبایی و فرهمندی

دهند از همان میزان میشود افراد هرگز در قبال میزان توجهی که به فرد خاصی نشانموجب می

های جمعی در ارتباط و دادوستدی دوطرفه مند نشوند و فضای تلویزیون و رسانهتوجه بهره

راد ویزیونی از افهای تلشود تا برنامههمواره در اختیار افراد مشهور قرارگیرد. همین امر باعث می

آورند تا توجه تعداد بیشتری از بینندگان عادی را به خود جلب کنند و عملمشهور دعوت به

رابری دلیل این نابزمان بر سرمایة نمایانی و توجه فرد معروف بیفزایند. به باور سیتون، بههم

ز مدت چند دقیقة کوتاه، اهم بهدیجیتال، افراد عادی یا اکثریت گمنام تنها زمانی در فرانسه، آن

اند و مشغول شکستن شوند که دست به آشوب زدهحق ظهور در رسانة جمعی برخوردارمی

(. هر چه میزان این Citton, 2014, Pp. 77-80هایند )ها و آتش زدن اتومبیلهای بانکشیشه

مان اعتراض ز بار افراد عادی درنابرابری و تبعیض نوین بیشتر شود بر میزان رفتارهای خشونت

 کند.و آشوب خواهدافزود تا شاید برای مدتی کوتاه توجه رسانه را به خود جلب

نظیر  جوییتوان گفت که نمایانی ساختارهای کلاسیک برتری و سلطهترتیب، میاینبه

ود ششکند و موجب پیدایش طبقه یا اقلیت نخبة جدیدی میخانواده، پول و قدرت را درهم می

براساس خاستگاه نمایانی و  2پردازد. ناتالی هنیکستاید و به تقلید از آن میرا می که اکثریت آن

ها را در چندین گونة گوناگون با میزان مشروعیت متفاوت ای، آنهای رسانهمعروفیت شخصیت

شان از بیشترین مشروعیت و توجیه کند. دستة اول که معروفیت و نمایانیبندی میدسته

شود که از توانایی یا استعداد خاصی برخوردارند و در حقیقت ل افرادی میبرخورداراست شام

ها های خاص این افراد بر نمایانی آنرود زیرا ویژگیشمار میها بهنمایانی ارزشی افزوده برای آن

ه آن داد که جلوتر بیشتر بتوان در این دسته جایویژه نویسندگان را میدارد. هنرمندان و بهپیشی

توان یابد. این افراد را میصورت تصادفی به نمایانی دست میپرداخت. دستة دوم کاملا بههیمخوا

شود که خاستگاه اما دستة سوم شامل تمامی کسانی می .3ها پیداکرددر بخش حوادث روزنامه

                                                           
1 Charisme  
2 Nathalie Heinich 

ویژه در کشوری چون فرانسه سو به پیوند میان معروفیت و مصونیت اخلاقی بهتوان از یکدسته میایندر  3

کرد، و از سوی دیگر، دربارة نمایانی و معروفیت و یا افزایش میزان آن پس از ارتکاب به جرمی اخلاقی سخن اشاره

(، ریاست Dominique Strauss-Kahnن )کا-توان به افزایش معروفیت دومینیک استروسگفت. برای نمونه، می
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از  2یا کیم کارداشیان 1ها خودنمایانی است. نمایانی افرادی چون پاریس هیلتوننمایانی آن

تری در خود پنهان دارد. درحقیقت، اما پدیدة جالب 3ترین توجیه و مشروعیت برخورداراستکم

به این سو با پیدایش تلویزیون رو به گسترش است، نمایانی  1981این گونه از نمایانی که از سال 

 لدنبارود چه توجه همواره توجه بهشمار میشود زیرا خود خاستگاه خود بهنامیده می 4زادرون

خواهد داشت و میزان سرمایة توجه و نمایانی فرد برابر خواهد بود با جمع میزان توجهی که آن 

 فرد در گذشته و حال از آن برخوردار است. 

، نویسندة 5شود تا از نویسندة پرفروشی چون ژوئل دیکردقیقاً همین اصل هم موجب می

شود بسیار بالایی در گذشته برخوردار روزگار، که توانسته است از میزان توجه جمعیسوئیسی هم

گرفته شود بهره 6در تبلیغات شرکت خودروسازی سیتروئن یا شرکت هواپیمایی سوئیس

(Meizoz, 2017, p. 157ژرار ژنت .)حین بحث پیرامون دلیل فروش آثار 8، در باردادراک7 ،

ن دلیل به خرید گوید که اکثریت تنها به ایکند و میهمین منطق را یادآوری می 9پرفروش

دانند. به دیگر سخن، آورند که آن را موفق و معرف موفقیت میهای پرفروش روی میکتاب

                                                           
ایش نابود شد اما به معروفیت بالایی دست یافت. این افزایش کرد که زندگی حرفهالمللی پول اشارهصندوق بین

 توان در آخرین پروندة تعرض جنسی دونالد ترامپ هم جستجو کرد.نمایانی را می
1 Paris Hilton 
2 Kim Kardashian  

ض شود زیرا در تناقای متوجه این دستة سوم میبیشترین حجم انتقادها به نظام نمایانی رسانهبه باور هنیک،  3

است. البته این سالاری است که از زمان انقلاب سدة هجدهم در جامعة فرانسه غالب بودهکامل با اصل شایسته

های معمولی یرا در آن انسانرود زشمار میهای اساسی نظام دموکراتیک بههای یا ضعفموضوع یکی از ویژگی

تواند در صورتی ای می(. البته نمایانی رسانهMinois, 2012, p. 432یابند )ها به قدرت دست میجای بهترینبه

 .Heinich, 2012, pکه برخاسته از سه خاستگاه باشد مشروعیت یابد: استعداد، هبه و ازخودگذشتگی یا ایثار )

548 .) 
4 Endogène  
5 Joël Dicker  

هاست. برای نمونه، بازیگران ( آنpolyvalenceهای بارز افراد معروف در دوران معاصر چندکارگی )یکی از ویژگی 6

های شوند، ورزشکاران معروف سیاستمدار و خواننده، و همگی نیز در کلیپجمهور میمعروف فرماندار و حتی رئیس

شاهد آنیم که خاطرات رؤسای جمهور یا وزرای سابق برخی کشورها به  کنند. حتی ما گاهتبلیغاتی نقش ایفاء می

 زنند.ها از آن سود کلانی به جیب میشود و آنهای پرفروش بدل میکتاب
7 Gérard Genette 
8 Bardadrac 
9 Best-sellers  
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کوشند به آگاهی خواننده برسانند که ناشران کتاب همانند فروشندگان عطر یا هر کالای دیگرمی

پرفروش قرار دارد اکنون در ردة آثار ها کتابی را که همها نفر قبل از آنهزاران یا شاید میلیون

د و زننگونه خوانندگان و مشتریان جدید کاملا آگاهانه دست به خرید میاند. ایندوست داشته

 (. Genette, 2006, p. 188خرند )در حقیقت موفقیت را می

 های بروز نمایانی در ادبیات. شیوه6

 در سدة بیستم، رؤیای شهرهاها و آرمانهای جهانی، جنگ سرد، ایدئولوژییافتن جنگبا پایان

انسان ناجی دچار افول و درعوض انگارة مهمی چون رشد در جوامع دمکراتیک به اصل بنیادین 

رشد یا همان دموکراسی و سود به شعارهای اصلی بدل شدند و  -برابری -بدل شد. آزادی

افراد ممکن زمان فناوری ارتباطات و اطلاعات، در لحظه، تماس و ارتباط هر فرد را با دیگر هم

ود اند که خدادیم که چگونه ابزارهای ارتباطی در خدمت منافع اقتصادیتر نشانساخت. پیش

 نوبة خود نمایانیها نیز بهاند. رسانهها یا حاکمان جدید دنیا را تحت کنترل خود قرار دادهرسانه

د ی بازار پاسخ دهکوشد در راستای رشد اقتصادی گام بردارد و به نیازهاو معروفیت را که می

ر روز دبهروزگار سه ویژگی بنیادین دارد: تعداد افراد معروف روزکند. معروفیت همتولید می

شود روز گذراتر میحال افزایش است تا اصل برابری در دموکراسی رعایت شود، معروفیت روزبه

که رانجام اینشود و ستا به اصل ضرورت تجدید محصولات و ایجاد نیازهای جدید پاسخ داده

های بیشتری شود تا بتوان به مشتریتر میو سطحی 1ترروز تماشاییاین معروفیت روزبه

آورند و های معمولی سر برمیترتیب، افراد معروف بیش از پیش از دل انساناینیافت. بهدست

ای را به یدهپدشوند. اُمبرتو اکو بسیار زیبا چنین شوند ناپدید میبه همان سرعتی که پدیدار می

 «دوران معروفیت ابرقهرمان به دوران معروفیت احمق روستا»گوید از جا که میکشد آنتصویر می

(Eco, 1993, p. 66گذار کرده )ترتیب، همگان بیش از پیش در جستجوی نمایانی اینایم. به

                                                           
 صفحة نمایش در همهتوان هیچ فرد معروفی را بدون تصویر تصور کرد زیرا در دنیایی که در دنیای معاصر نمی 1

ود، شجا حضور دارد، معروف بودن به معنای دیده شدن است. به همان میزان که از اهمیت اندیشه و افکار کاسته می

شود. تردیدی نیست که در جامعة نمایشی، ستارگان سینما در ردیف به همان میزان نیز بر اهمیت ظاهر افزوده می

  شوند.برای جمعیت زیادی بدل می گیرند و به الگوی رفتاریاول جای می
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ی جستجواست و دیگر افکار عمومی در  و معروفیت هستند زیرا دستیابی به آن آسان شده

 (.Minois, 2012, p. 515های بزرگ نیست )انسان

ی اهای رسانهگیر شدن نیاز به نمایانی و شاید دسترسی آسان به آن در جامعهبا وجود همه

رند. نباید گیهای نمایانی و معروفیت با اصل برابری در تناقض آشکار قرار میدموکراتیک، انگاره

دستی و یکسانی است که خود به ملال و در نتیجه مرگ ل یکدنباکرد که اصل برابری بهفراموش

ای ها همواره در برابر این اندیشه که با دیگری تفاوتی ندارند و در جامعهشود زیرا انسانمنتهی می

هایی هستند تا برای آن شورند و همواره در پی آرمانکنند میدست و همگن زندگی مییک

تواند پادزهری باشد برای خطر برابری که نی و معروفیت میزندگی کنند و بمیرند. پس نمایا

گونه که تجربة فروپاشی دهد همانجوامع دموکراتیک را به سوی خودویرانگری درونی سوق می

خوبی اثبات کرده است. البته، جوامع دموکراتیک برای رهایی از این کمونیسم این پدیده را به

توان آورند که ازجمله میوجود میوز و تایید نابرابری بههای فراوانی را برای برمشکل موقعیت

 های طلایی، انتخاباتهای تلویزیونی، کنکورها، جوایز ادبی، اسکارها، نخلها و مسابقهبه بازی

 ها به دنیای هنر و ادبیاتبینیم، بسیاری از این نمونهگونه که میکرد. همان ها اشارهو اعطای مدال

 مرتبط است.

ای هر هنرمندی و بقای آن وابسته به نگاه و اهمیت دیگری تردیدی نیست که زندگی حرفه

سو، شاهد حضور پررنگ روزگار، از یکای و دیجیتال همنحوی که در دوران رسانهاست به

ها هستیم، و از سوی دیگر، هر مخاطبی در نمایانی هنرمند هنرمندان و نویسندگان در رسانه

طور کلی، نویسندگان ای است عمومی و جمعی. بههیم است زیرا نمایانی پدیدهاش سموردعلاقه

زمان ه همبرند کهای گوناگون برای دستیابی به نمایانی و مخاطب بیشتر بهره میمعاصر از روش

عی های اجتماهای دیجیتال و شبکهافزاید. رسانهبر دامنة و گستردگی ادبیات و اثر ادبی می

تر و سریع اجازه دسترسی آسان 1تاک( و همچنین سکوهای رایانشتاگرام و تیکبوک، اینس)فیس

صورت توانند آثارشان را بهسازد زیرا نویسندگان میتر را به نویسندگان و آثار آن ممکن می

که به انتشارات آنهم بیکنند و به مخاطبان بیشتری در سطح جهانی دست یابند آنبرخط چاپ

 تی وابسته باشند.های سنیا رسانه

                                                           
1 Plateforme 
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مراکشی، برندة جایزة گنکور -نگار و نویسندة فرانسوی، روزنامه1برای نمونه، لیلا اسلیمانی

های اجتماعی با هایی از آثارش را در شبکه، هم قطعه2آواز آرامبرای رمان  2116در سال 

مسائل روز در گوها پیرامون وها و گفتگذارد و هم با شرکت در بحثاشتراک می خوانندگان به

و  3دهد. برخی از نویسندگان نظیر ویکتور دیکسانها حضور پررنگی از خود نشان میاین شبکه

های های ادبی، از شبکهها و جشنوارهفروشی، افزون بر حضور فیزیکی در کتاب4یاسمینا خدرا

ن همواره یکساکنند. دهایشان استفاده میشان و تبلیغ نوشتهاجتماعی برای تعامل با طرفداران

اش را در صفحة هایش و همچنین اطلاعاتی از زندگی روزمره و خصوصیهایی از کتابتکه

های نوین و مرسوم برای دستیابی به نمایانی انتشار دهد. از دیگر فعالیتاش انتشارمیاینترنتی

با صرف  بدون امضاء قرداد با هیچ ناشری، 6یِس لودیگاست. اَنی 5مولف -صورت ناشرکتاب به

 هایشهای صنعت چاپ سنتی، نخست خود کتابهزینة ناچیز و دوری از انتظارات و محدودیت

هایش را در اینترنت منتشرکرد و پس از اخذ موفقیت فراوان توانست با ناشری برای بازنشر رمان

و های کتاب بر شرکت در نمایشگاه، علاوه8و سِسیل کولون 7قرارداد منعقد کند. فرانسوآ بن

برند تا افزون بر دستیابی به خوانندگان های نوشتار، از امکانات نوشتار برخط بهره میکارگاه

 بزنند.هایشان دستالمللی به ویرایش همیشگی نوشتهبین

 . نویسنده و حضور در جمع7

ای نیز از کنیم که همانند نظام دموکراتیک، نوآوری و تمایز در نظام رسانهکوتاه یادآوری

های ای، نویسنده در قالب فعالیتروند. در نظام رسانهشمار میرات اصلی مخاطبان بهانتظا

وگو، مراسم امضاء کتاب، مراسم اهداء کتاب، عرضة هنری، گوناگونی نظیر قرائت متن، گفت

ترتیب، جسم و حالت بدن او اینشود و بهو غیره در میان دیگران حاضر می 9های ادبیگردش

                                                           
1 Leïla Slimani 
2 Chanson douce 
3 Victor Dixen 
4 Yasmina Khadra 
5 Autoédition 
6 Agnès Ledig 
7 François Bon 
8 Cécile Coulon 
9 Ballades littéraires 
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رد که قوانین ککند. درحقیقت، نباید فراموشو اشاعة اثر او نقشی بنیادین ایفاء مینیز در تبلیغ 

دگان سابقة آثار ادبی، نویسناند، در کنار تولید بیحاکم بر بازار کتاب که مدام در حال دگرگونی

، حضوری که از آن با نام 1صورت فیزیکی در کنار کتابشان حضور یابددارد که بهرا بر آن می

 کنند.می ( یادMeizoz, 2020, p. 18« )ای حیات ادبیریان جشنوارهج»

سو در حوزة ادبیات میلادی به این 1981واژة فستیوال یا همان جشنوارة ادبی را که از سال 

دیدارهایی عمومی که در آن متخصصان، نویسندگان، »کنند: گونه تعریف میباب شده است این

ن ها سخکنند و یا پیرامون آنخوانند، تفسیر میآثار ادبی را میمنتقدان، ناشران و مترجمان 

تواند در نگاه نخست ناسازمند (. این پدیده میSapiro et al., 2015, p. 109« )گویندمی

کند زیرا خواندن کتاب ادبی فعالیتی است فرهنگی که همواره در تنهایی و سکوت انجام جلوه

ی ادبی این فعالیت در تعامل با هنرهای بصری، موسیقی و هاکه در جشنوارهشود حال آنمی

 . 2شودگیرد و متنی در جمع با صدای بلند خوانده میآواز، تئاتر و سینما قرار می

روزگار سه کارکرد بنیادین دارد: اقتصادی، سیاسی و فرهنگی. جشنوارة ادبی در دوران هم

رود بسیار کم فروش مییی که خوب بههانخست باید خاطرنشان کرد که امروزه تعداد کتاب

روند روند یا خیلی کم به فروش میفروش نمیشماری از تولیدات ادبی یا بهاست و تعداد بی

های شود اما برعکس کتابآن هم در شرایطی که تعداد کتاب کمی بیش از پیش فروخته می

رایط نیز نویسنده از ش شود. امروزه حتی در کشورهایی چون فرانسه و سوئیسمیبیشتری چاپ

اقتصادی خوبی برخوردار نیست و نادرند نویسندگانی که بتوانند از طریق نوشتن گذران زندگی 

                                                           
ای بسیار حائز اهمیت است چه در نظام نمایانی رسانهها بر زبان او تاثیر حضور نویسنده در میان دیگران و در رسانه 1

ایی از هبر این، بخششود. افزونزبان به کارکرد ابزاری آن فروکاسته و هرگونه ارتباطی به ارتباط معیار بدل می

هایش عمومی اش، ژستهای فردیاش، ویژگیزندگی خصوص و فردی نویسنده نظیر پوشش او، علایق و سلایق

 گیرد.ر معرض دید قرار میشود و دمی
ای هحلقهای ادبی، بسیار معمول بوده است اما به ویژه در سالنهای پیشین، بهاین فعالیت جمعی جدید در سده 2

رفت که طبعا عموم مردم به آن راه نداشت. شمار میای محفل خصوصی بهشد و گونهص محدود میاز افراد خا

در شهر آنگولم  1791ین جشنوارة ادبی مدرن در فرانسه است که در سال المللی کتاب مصور اولجشنوارة بین

(Angoulêmeبرگزار شده )های این گونه از جشنواره با گونة محدود آن این است که اولین است. از دیگر تفاوت

ت سرش های پلیسی اختصاص داشت زیراهای مصور و رمانهای ادبی مردمی نظیر کتابهای ادبی به گونهجشنواره

  گرفت.گونة آن در تعارض با تقدس فرهنگ و هنر خواص قرار میجشن
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های کتاب، جشنوارة ادبی ها و نمایشگاه(. بنابراین، در سالنMeizoz, 2020, p. 39کنند )

یز این رویداد ت نموقعیت مناسبی است برای ناشران و نویسندگان برای جلب مشتری بیشتر. دول

داند چه افزون بر مردمی کردن فرهنگ و گاه قوت سالاری میفرهنگی جمعی را در راستای مردم

 کاهد. و اما حین بحثهای محلی در سطح استانی از تمرکززدایی فرهنگی میبخشیدن به هویت

 د چهکرتوان به آشنایی با آخرین محصولات فرهنگی روز اشارهپیرامون بعد فرهنگی می

شوند امکان کشف و آشنایی با آخرین های کتاب در شهرها برپا میهایی که هنگام جشنجشنواره

کنند. همچنین دعوت شدن به این رویداد فرهنگی ها را اغلب در حضور نویسندگان مهیا میکتاب

م هویژه برای نویسندگان نوپا فراهای دیگر را بهشدن به جشنوارهو اجتماعی هم شانس دعوت

 کند. میها جلبسازد و هم توجه منتقدان ادبی را به آنمی

ود های گوناگونی به ختواند شکلحضور جسمانی و نمایانی نویسنده برای عرضة کتاب می

بگیرد. برای نمونه، گاه قطعاتی از یک کتاب پیش از انتشار آن در حضور نویسنده و یا حتی 

د تا شوهمراه لوح فشرده و با صدای نویسنده منتشر میو گاه کتاب به 1شودتوسط او خوانده می

های تلویزیونی و رادیویی با شود. مصاحبهاثر داده 2اهمیت بیشتری به بعد شفاهی و ارتباطی

در سریالی که  3رود. برای نمونه، مارک لویشمار مینویسندگان نیز از این دست نمایانی به

است نقش یک ساخته شده 4بودیمبه یکدیگر نگفته هایی کهبراساس رمانش با نام تمام حرف

نقش  6در تیزر تبلیغاتی کتابش خانوادة مارتن 5کند. داوید فوئنکینوسفروش را بازی میعتیقه

های یتهای شخصگیرد. میشل اوئلبک با حضور در تلویزیون و بیان گفتهاصلی را برعهده می

                                                           
 Christine(، کریستین آنگو )Amélie Nothombتوان به حضور نویسندگانی چون آملی نوتومب )برای نمونه می 1

Angot( میشل اوئلبک ،)Michel Houellebecq( یا فردریک بِگبدر )Frédéric Beigbeder برای ( در تلویزیون

 کرد.معرفی آثارشان اشاره
یا پایان  سنت پروست-ضدشناس فرانسوی، در کتاب (، زبانDominique Maingueneauدومینیک منگنو ) 2

( به نقد اندیشة پروست در جدایی من اجتماعی Contre Saint-Proust ou la fin de la Littérature) ادبیات

سو، موجب جدایی متن از بافت و ادبیات از علوم انسانی شده است، و  پردازد چه این اصل، از یکاز من واقعی می

 است. از سوی دیگر، بعد ارتباطی ادبیات را یکسر نفی کرده
3 Marc Levy 
4 Toutes ces choses qu'on ne s'est pas dites  
5 David Foenkinos  
6 La Famille Martin  
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دهد. او که با دقت بالایی به حیات هنر معاصر یاش امتداد مرمانش به زبان خود، به آثار ادبی

کند و در کند و کاملا به آن آگاهی دارد خود نقش هنرمندی چندوجهی را ایفاء میتوجه می

 ,Meizoz, 2019کند )نامه، فیلم، ترانه، شعر، عکاسی و غیره نیز ورود میهایی چون فیلمعرصه

p. 189نویسندگان کاملا دوسویه است. در کل، باید گفت  (. البته این تاثیرگذاری هنر معاصر به

ای کتاب که در آن تصویر، صدا، پوشش، ژست و حرکات که تمامی این عرضة عمومی و رسانه

شود این باور حاکم بر ادبیات دست و صورت نویسنده در کنار متن از نقش مهمی برخوردار می

 کشد.کاهد به چالش میفرومی 1مدرن را که ادبیات را تنها به متن و نوشتار

 ها به نمایانی و پیامدهای آن. واکنش8

آشکار است که تمامی نویسندگان معاصر به این نمایش و عرضة عمومی روی خوش نشان 

دار نگاه سدة نوزدهمی به ادبیاتند که براساس آن نویسنده باید خود را به دهند و کماکان وامنمی

در نیستی و گمنامی مدفون سازد و تنها پس از مرگ است که شاید افتخار و نیک 2نفع کتاب

. این پرهیز خودخواسته از حضور در میان جمع و قهر عامدانه با هرگونه 3نامی نصیبش گردد

های طبقة بورژوا )یعنی ترین ارزشگونه به اصلیمنافع اقتصادی، که خود نوعی واکنش اشراف

شمار میهای بنیادین بهرفت، امروزه که نمایانی و معروفیت از ارزشمی شمارکار و پول( به

                                                           
د الغت بعد شفاهی زبان را بر بعشناسی از یوغ فقهبرای رها کردن زبانشناسی ساختارگرا که جالب است که زبان 1

  مدارند.شود که سراسر متنداند، خود خاستگاه رویکردهایی مینوشتاری آن را برتر می
هایی که دنبال آنند تا آن»( از جمله نویسندگانی است که چنین باوری داشت: Henri Michauxهانری میشو ) 2

  «هایم موجود است.هایم را بخوانند. چهرة واقعی من در کتاببهتر است کتابمرا ببینند 
تواند بر کیفیت کار نویسنده تاثیر سوء داشته باشد چه نویسنده باید افزون های نوین میالبته نمایانی در رسانه 3

روزکردن یی چون بههاطلبد، وقت زیادی را وقف فعالیتبر اختصاص دادن زمان به نوشتن که زمان زیادی می

ه تواند او را بها و تفسیرهای خوانندگان کند. این موضوع میاش، تعامل با مخاطبانش، پاسخ دادن به پیامصفحه

پسند که چندان با معیارهای زیباشناختی سازگاری ندارد و در سرعت در نوشتار، خلق محتوای آسان و همه

 زند وادارد.  درازمدت به شهرت او آسیب می
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. بسیاری از این نویسندگان 2شماری از نویسندگان پذیرفتنی نیستچندان از سوی شمار بی 1روند

کنند تا کنند تلاش میگرایانه قلمداد میها را رمانتیک و رمانهای گوناگون که برخی آنبه شیوه

تولیدی و کار هنری را با اشتغال به شغلی دیگر برای بقای فعالیت هنریشان تامین دو حوزة کار

 و هنرشان را وابسته به قوانین بازار نکنند. 3کنند

البته از یاد هم نبریم که ادبیات نویسندگان دوران دموکراتیک که خود در پی برابری میان  

ر ادبیات حاکم سازد و در بسیاری از موارد تمامی افراد بود و شاید توانسته بود دموکراسی را د

از طبقة عامه سخن بگوید، نتوانست هرگز این طبقه را مخاطب خود سازد زیرا فرق است میان 

رو، رویدادهای فرهنگی و جمعی که در باب مردم سخن گفتن و با مردم سخن گفتن. از همین

سو، با د. از یکنو حیث حائز اهمیتسازند از دامکان حضور نویسنده را در میان مردم فراهم می

اهمیت بخشیدن به مرحلة دریافت و خوانش، نقش پررنگی به خوانش مردمی در برابر خوانش 

رفت، شمار میتر در هدایت توجه به آثار خاصی بسیار مهم بهها پیشدهند که نظر آنمنتقدان می

ی مردم به گستردگی دامنة آثار ادب وگوهای میان نویسنده و عوامو از سوی دیگر، تبادلات و گفت

 4های دانشگاهیهای مستقلی حتی در محیطشود که امروزه خود به موضوع پژوهشمنتهی می

 است.  در فرانسه تبدیل شده

                                                           
(، نویسندة سوئیسی، طنزی است بر جامعة Noëlle Revaz( نوشته نوئل رواز )L'Infini livre)کران کتاب بی 1

چه همگان  شودروزگار و قوانین اقتصادی حاکم بر بازار کتاب که در آن کتاب به شیئی تزئینی بدل مینمایشی هم

اش علاقة پوشش نویسنده، کودکی و خانوادهمتن از جمله جلد رنگارنگ کتاب، درعوض خواندن کتاب به برون

 دهند.وافری نشان می
قلش اش و نقد را از کارکرد مستتردیدی نیست که داشتن نگاه اقتصادی به هنر، هنر مستقل را از کارکرد انتقادی 2

  (.Cometti et Quintane, 2021, p. 10) کندتهی می
فعالیت »گیر شدن داری هنری با همهنیز در دوران سرمایه ژیل لیپووتسکی و ژان سِروآ خلاف این جریان را 3

شویم که فعالیتی هنری را در کنار شغل اصلیشان دهند. امروزه ما بیش از پیش با افرادی روبرو مینشان می« هنری

تردیدی نیست که امروزه در پی توسعه و گسترش  (.Lipovetsky et Serroy, 2013, p. 88دهند )انجام می

رام بوک، اینستاگها )همانند یوتوب، فیسها و برنامهها و برخی شبکهها و دسترسی آسان همگان به آنرسانهبرخی 

 رد.کار بها بهتوان واژة هنرمند را برای آناند که نمیهای موبایل(، تودة عظیمی از آفرینندگان پدیدار شدهو برنامه
ای که خوانندگان و طرفداران نسخه نامه 0555مطالعة حدود ( به Véronique Rohrbachورونیک رورباک ) 1

بود ها را بایگانی کردههای پلیسی آنبودند و این نویسندة رمان( برای او نوشتهGeorges Simenonژرژ سیمون )

بود بررسی هایی را که این نویسنده برای خوانندگانش ارسال کردهپردازد. او همچنین در این پژوهش پاسخمی
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تردیدی نیست که بحث از نمایانی در ادبیات ما را در بطن پیوندهای ممکن میان ادبیات 

مان، هنگام گکند. بیها نیز وارد میشود و دیگر رسانهیمثابة متنی که در قالب کتاب پدیدار مبه

های ممکن میان ادبیات و رسانه، دو باور که از سدة نوزدهم به این سو در بحث پیرامون تعامل

شود. خاستگاه باور نخست را باید در اصل است به چالش کشیده میادبیات فرانسه غالب بوده

ند. کای، جدا میویژه بافت اقتصادی و رسانهفت آن، بهاستقلال ادبیات جست که آن را از با

 های ادبیاتبندی رشتهگرایی ریشه دارد که همواره در تقسیمدومین باور نیز در انگارة ملی

 های بارز تعامل متن با تصویر باید به نقشیکند. از ویژگیبراساس ملیت کماکان خودنمایی می

 کرد. است اشاره ویژه توسط سینما شدهکه در تصویر در اشاعة آثار ادبی به

ویر به های تخصصی فیلم، تصگمان، با دسترسی آسان همگان به اینترنت و فراوانی سایتبی

(. البته Migozzi, 2019است ) المللی به متن ادبی یاری رساندهدسترسی گسترده مخاطبان بین

ی ای که بیشتر در پدر دنیای رسانه های موجود در یک اثر ادبی راها و ظرافتنباید پیچیدگی

ر بهاست فراموش کرد و باید آن را نشان داد. افزونسازی و ساده نشان دادن تمامی پدیدهساده

د، دهد متن قادر است فراتر از ظواهر برواش انتقال میجا که تصویر تنها بهُت را به ببیندهاین، آن

ها عمق، امتداد و گستردگی بیشتر ببخشد چه کند و به آنها حرکتها و هیجانورای احساس

ده را تنیهای درهمهای واقعیتتواند پیچیدگیگفتمان متنی برخلاف گفتمان تصویری می

گونه ادعاکرد که گفتمان توان ایناین ترتیب، میدهد. بهتری از آن ارائهدهد و واکاوی ژرفنشان

ها سخت کارآمد باشد زیرا نیاز به روایت آنها و حوادث تواند چندان در برههای نمیرسانه

 کماکان در انسان اجتماعی وجود دارد. 

دهد حضور صوتی و تصویری نویسنده یک هویت است نشان میچه در بالا آمدهتمام آن

سازد که افزون بر وسعت بخشیدن به دامنة اثر ادبی، موضوع ای جدیدی برای او میرسانه

درستی به 2و پرز 1رسد ژفننظر میسازد. بهرای نقد ادبی فراهم میمطالعاتی بسیار مهمی را ب

توان گفت متنی متن چه موقع می»مدار جای پرسش سنتی و متن شوند که امروزه بهیادآور می

                                                           
در انتشارات دانشگاهی های خوانندگان به ژرژ سیمنون نامهدر کتابی با نام  2519این پژوهش در سال  کند.می

 است.رِن چاپ شده
1 Gefen 
2 Perez  
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توان رد ادبیات را در کجاها می»کرد: باید پرسش مهم دیگری مطرح« رود؟شمار میادبی به

(، که البته این پرسش خود به بازتعریف انگارة ادبیات Gefen et Perez, 2019« )جست؟

که بهتر است با توجه به تعریفی که هر جامعه از ادبیاتش منتهی خواهدشد. نکتة مهم دیگر این

دهد و کارکردهایی که برای آن قائل است به مطالعه و بررسی ادبیات پرداخت و نه با ارائه می

 (. Viart, 2019دهد )ود ارائه میتوجه به تعریفی که خود ادبیات از خ

 گیری. نتیجه9

دهند ها به کاربرانشان اجازه میهای دیجیتال افزون بر دریافت دادهپیدایش و گسترش رسانه

تا این اموال غیرمادی و غیررقابتی را با دیگران به اشتراک بگذارند و تغییرات دلخواهشان را بر 

اند. شدهروزگار بدلمخاطبان به کنشگران بسیار مهمی در دنیای هماین ترتیب، ها اعمال کنند. بهآن

حدی است که تمامی عوامل های فرهنگی و ادبی بهها و حتی آفرینشآور دادهفراوانی سرسام

 کوشند توجه مشتری و مخاطب بیشتری را جلب محصولشان کنند.دخیل در تولید می

 قاعده مستثنی نیستند زیرا افزون بر تعداد بالای روزگار نیز از اینبسیاری از نویسندگان هم

ها این شانس را شده که گاه برخی از آنهای چاپنویسندگان و در نتیجه تعداد بالای کتاب

ها را ورق بزند، ادبیات در رقابت شدید با دیگر محصولات ای حتی آننخواهد داشت که خواننده

 یری، چندان شانس پیروزی ندارد.های تصوویژه رسانهها، بهفرهنگی و رسانه

ر دو های گوناگون دکوشند به شیوهشمارند نویسندگان معاصری که میدر چنین شرایطی، بی

ری های گوناگونی توجه افراد بیشتهای نوین به شیوهگیری از رسانهدنیای مجازی و واقعی با بهره

ای میان توجه و یم و دوسویهکنند و به نمایانی دست یابند چه همواره پیوند مستقرا جلب

های های جمعی، حضور در شبکهگیری از امکانات رسانهگذاری وجود دارد. بهرهارزش

عامل ای، تهایی از متن یا تصویرهایی از زندگی روزمره یا حرفهگذاری قطعهاجتماعی، به اشتراک

 ها در دنیایاین فعالیتمجازی با طرفداران و خوانندگان، حضور در رادیو و تلویزیون از جملة 

م ها، مراسفروشیهای کتاب، کتابهای ادبی، نمایشگاهرود. همچنین جشنوارهشمار میمجازی به

های ادبی معنا و اهمیت های نوشتار، اقامتگاههای ادبی، کارگاهقرائت و امضاء کتاب، گردش

ای، ورود به دنیای رسانه دهد. البتهخاصی به حضور فیزیکی نویسندگان در امتداد آثارشان می

است و در بسیاری موارد همچون افزون بر مرحلة دریافت، مرحلة آفرینش را هم دگرگون کرده
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 انتشار آنلاین نوشته و ویرایش آزادانه و همیشگی متن، به نویسندگان استقلال بیشتری هم داده

 است.

نمایانی و گاه معروفیت این روزگار برای جلب های نویسندة همترین پیامد تلاششاید مهم

است که او با از میان برداشتن فاصلة فیزیکی میان خود و طرفدارنش، که البته خود منجر به 

یدا ایجاد شده و اکثریت ناپای میان نویسندة دیدهپیدایش گونة نوینی از نابرابری اجتماعی و رسانه

ویژه بر و بر گستردگی اثر و ادبیات، به دهدمتن سوق میشود، ادبیات و اثر را از متن به برونمی

تر نحوی که شاید امروزه حتی اهمیت پیرامن از متن نیز مهمافزاید بهمتن میگستردگی دامنة برون

 است. و از نمایانی بیشتری برخوردار شده

 منابع

تکیه با  آموزش ندینقش رسانه و توجه در فرا فیبازتعر(. 1411راد )زختاره، ح. و ا. مومنی

 .175-195(، 2) 4های زبان و ترجمه فرانسه، بر اندیشة ایو سیتون. پژوهش

Bessière, J. et Payen E. (dir.) (2015). Exposer la littérature. Paris: 

Cercle de la librairie.  

Citton, Y. (2014). Pour une écologie de l'attention. Paris: Seuil. 

Citton, Y. (2017). Médiarchies. Pari : Seuil. 

Citton, Y. et Doudet E. (2019). Ecologies de l’attention et 

archéologie des média, Grenoble: UGA. 

Citton, Y. et Doudet E. (2019). L'Avenir des humanités. Economie 

de la connaissance ou cultures de l'interprétation?. Paris: La 

Découverte. 

Cometti, J.-P. et Quinatne N. (dir.) (2021). L'Art et l'argent. Paris: 

Les Prairies ordinaires.  

Eco, U. (1993). Du Superman au surhomme. Paris: Grasset. 

Foenkinos, D. (2020). La Famille Martin. Paris: Gallimard.  

Genette, G. (2006). Bardadrac. Paris: Seuil.  



 
 
 
 

 حسن زختاره فرانسه معاصر اتیدر ادب تیو معروف یانینما یبررس 

33 

 

Heinich, N. (2006). L’Elite artiste: excellence et singularité en 

régime démocratique. Paris: Gallimrad.  

Heinich, N. (2012). De la visibilité: excellence et singularité en 

régime médiatique, Paris: Gallimrad. 

Gefen, A. et C., Perez (2019). Extension du domaine de la littérature. 

Elfe XX-XXI, consulté le 19 mai 2023. URL: 

http://journals.openedition.org/elfe/1701     

Levy, M. (2008). Toutes ces choses qu'on ne s'est pas dites. Paris: 

Robert Laffont.  

Maingueneau, D. (2006). Contre Saint-Proust ou la fin de la 

Littérature, Paris: Belin. 

Meizoz, G. (2017). Paroles de vendeur: Joël Dicker. Fixxion, 15, 

157-174.  

Meizoz, G. (2018). Extensions du domaine de la littérature. AOC, 

consulté le 19 mai 2023. URL: 

https://aoc.media/critique/2018/03/16/extensions-domaine-de-

litterature/  

Meizoz, G. (2019). Extensions du domaine de l'œuvre. Interférences 

littéraires, 23, 186-193.  

Meizoz, G. (2020). Faire l’auteur en régime néolibéral. Rudiments 

du marketing littéraire, Genève : Slatkine. 

Migozzi, J. (2019). Extension du domaine de la littérature: quelques 

propositions pour repenser la formation «littéraire» à l’Université 

inspirées de quelques recherches récentes en Littératures Populaires et 

Culture Médiatique. Elfe XX-XXI, consulté le 19 mai 2023. URL: 

http://journals.openedition.org/elfe/999      

Minois, G. (2012). Histoire de la célébrité. Les trompettes de la 

renommée, Paris: Perrin. 

Lilti, A. (2020). Figures publiques. L'invention de la célébrité 1750-

1850, Paris: Fayard. 

http://journals.openedition.org/elfe/1701
https://aoc.media/critique/2018/03/16/extensions-domaine-de-litterature/
https://aoc.media/critique/2018/03/16/extensions-domaine-de-litterature/
http://journals.openedition.org/elfe/999


 

 

 

 

  اول ۀشمار ،ششم ۀدور   فرانسه ۀهاي زبان و ترجمپژوهش

33 

 
 

Lipovetsky, G. et Serroy J. (2013). L’Esthétisation du monde. Vivre 

à l’âge du capitalisme artiste. Pari : Gallimard. 

Revza, N. (2014). L'Infini livre, Chêne-Bourg: Zoé. 

Sapiro, G., Picaud, M., Pacouret, J. et Seiler, H. (2015). L'Amour de 

la littérature: le festival, nouvelle instance de production de la croyance. 

Actes de la recherche en sciences humaines, n° 206-207, 108-137. 

consulté , XXI-lfe XXE» in  Terrains de la littératureViart, D. (2019). « 

http://journals.openedition.org/elfe/1136URL:  19 mai 2023. le  

 

http://journals.openedition.org/elfe/1136

